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Analyzer

Fysiek kapitaal Historisch 
kapitaal

…



Analyzer

�Vooral ‘koude’ citymarketing

�Richten op ‘warme’
citymarketing



Analyzer

Fysiek kapitaal Historisch 
kapitaal

Sociaal kapitaal

Burgerinitiatieven
Ondernemerschap

Kunst, cultuur, sport

Gevoel
Identiteit

Normen, waarden

Maakbaar!!!



Analyzer

�Zijsprongetje, de 
Superpromoter

�Enthousiast
�Deelt dat enthousiasme
�Wordt serieus genomen



Analyzer
�Zij zijn:
�Aanjagers
�Voorvechters
�Co-creators
�Ambassadeurs
�Klankbord



Analyzer



Analyzer

http://www.youtube.com/watch?v=8WZ3r6xjYVQ
http://www.youtube.com/watch?v=gvf7SbZlgYM
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Analyzer

http://www.youtube.com/bd7v


Analyzer
�Superpromoters van steden
�‘Bouwen’ de stad 
�Creëren toegevoegde waarde
�Zijn oprecht/authentiek
�Niet afhankelijk/gestuurd 

(bv. door overheden)
�Locatie, locatie, locatie
�Burger, bedrijf, bolleboos?



Analyzer
�De opdracht:
�Vinden
�Identificeren
�Luisteren
�Faciliteren
�Vruchten plukken ☺



Promotie

Gevoel
Identiteit

Normen, waarden

Historisch 
kapitaal

Burgerinitiatieven
Ondernemerschap

Kunst, cultuur, sport

Fysiek kapitaal Sociaal kapitaal

Positioneren



Analyzer
�Arjen van Ulden

�010-4000971
�Arjen.vanulden@blauw.com
�www.blauw.com


