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Citymarketing
product? promotie?
superpromotie?
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dVooral ‘koude’ citymarketing

JRichten op ‘warme’
citymarketing
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dZljsprongetje, de
Superpromoter

JEnthousiast
ADeelt dat enthousiasme
JdWordt serieus genomen




dZ1j zin:
JAanjagers
JVoorvechters
JCo-creators

JAmbassadeurs
Klankbord









http://www.youtube.com/watch?v=8WZ3r6xjYVQ
http://www.youtube.com/watch?v=gvf7SbZlgYM
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http://www.youtube.com/bd7v

dSuperpromoters van steden
1'Bouwen’ de stad

JCreéren toegevoegde waarde
dZijn oprecht/authentiek

dNiet afhankelijk/gestuurd
(bv. door overheden)

i]Locatie, locatie, locatie
JdBurger, bedrijf, bolleboos?




dDe opdracht:
JdVinden
dldentificeren
JdLuisteren

JFaciliteren
dVruchten plukken ©







JArjen van Ulden

1010-4000971
JArjen.vanulden@blauw.com
Jdwww.blauw.com




